


ylksek fiyat = kalite

Bircok tuketici, yuksek fiyatl

Urtnlerin daha Ustun kalite ve
dayaniklilik sunduguna inanarak
bu Urdnleri tercih ediyor. Bu alg,

genellikle erken yasam
derslerinden ve fiyat ile kaliteyi
iliskilendiren toplumsal
normlardan kaynaklaniyor.
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ylksek fiyat = kalite

“Pahalinin daha iyi oldugu gibi
bir algi cocuklugumdan beri var.
Babam hep ucuz etin yahnisi

yavan olur derdi.”
34 yas, Kadin

“Kaliteli Grin almaya her zaman
oncelik veririm, fiyati ne olursa
olsun kullanacagim bir Grin uzun

sure dayanmali.”
61 yas, Kadin
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kalite, dayaniklilik, gtven...

Satin alma tercihleri Urun kalitesi,
marka itibari ve kisisel
deneyimlere gore sekilleniyor.
Karar sureci, uzun vadeli faydalar
‘ ve glvenilirligi degerlendirmeyi
iceriyor.

Kalite ve marka itibari uzun
omurluluk veya dayaniklilik ile
eslestiriliyor. Marka, vaatlerini

uzun vadede tutarl sekilde

sagliyorsa itibar kazaniyor.
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kalite, dayaniklilik, giiven...

“Urin yiksek fiyatliysa, firmanin
kendini kabul ettiren bir firma

olup olmadigina bakarim.”
55 yas, Erkek

“Bazi Urlnler gorinumuyle,
rengiyle, kalitesiyle ayrisiyor.”
53 yas, Kadin
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duygusal yolculuk

Yuksek fiyath Grinler satin almak,
genellikle heyecan ve
beklentiyle dolu bir duygu
deneyimi olsa da, finansal
etkileri konusunda tereddit ve
kaygi da yaratabiliyor. Duygusal

tepkiler, Grinun algilanan

gerekliligi ve degeri ile
sekilleniyor.
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duygusal yolculuk

“Kaliteli Grinin fiyati konusunda
kararsiz kaliyorsunuz, ¢tink

pahali oluyorlar.”
38 yas, Kadin

“Satin almadan once kararsiz ve
celiskide hissediyorum.”
34 yas, Kadin

“Pahali bir Grinu almadan once cok

dustiniyorum, genellikle bitcemi

zorluyor ama uzun vadede
degecegini umuyorum.”

33 yas, Erkek
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performans ve dayaniklilik

Satin alma sonrasi tuketiciler,
beklentiler karsilandiginda tatmin
yasarken, finansal yukin haksiz
goruindugu durumlarda pismanlik
duyabiliyorlar. Memnuniyet,
uriinlin performansi ve uzun
omiirliiltigiine bagl.
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performans ve dayaniklilik

"Urlini alip kullanmaya basladiktan
sonra almis oldugum haz duygusu

memnuniyetimi arttirdi.”
39 yas, Erkek

“Uriini aldigimda mutluluk ve haz
duyuyorum. Pahali bir trtln tercih
ettigimde odedigim paraya
degerse pismanlik duymuyorum.”

31 yas, Erkek

“Aldigim Urinin performansi
glzelse verdigim paraya asla
acimam.”

30 yas, Kadin
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sOzunu tutan marka

Tuketiciler, verilen sozleri tutan
ve kisisel degerlerle uyumlu
markalan degerli buluyor. Bu da
ekonomik degisimlere ragmen
tekrar eden satin alimlara yol
aglyor.
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sOzunu tutan marka

“Aldigim Urdnln ariza vermemesi,
uzun vadede kullanmis olmam ve
kullandigim sirede ariza ¢cikarmamis
olmasi ileride de o markayi tercih

etmemi saglyor.”
45 yas, Erkek

“Bir markanin musteri hizmetleri hizli
ve etkili ise, bana verdigi sozleri
tutuyorsa, o markaya glivenim

artiyor ve sadakat gelisiyor.”
34 yas, Kadin

@ Twentify &3 Quals.ai



markanin faydasi

Insanlar satin alma kararlarinda

enerji verimliligi ve cevresel
surdirulebilirlige giderek daha
fazla deger veriyor.
Baslangictaki daha yiiksek
maliyetleri, uzun vadeli
tasarruflar ve cevresel faydalar
olarak goruyorlar.
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markanin faydasi

“Enerji tasarrufu veya uzun vadede

maliyet dususu icin daha fazla odeme

yapma fikri benim icin mikemmel.”
34 yas, Erkek

“Enerji tasarrufu icin yUksek fiyat
oderim, clinkd bu uzun vadede

tasarruf saglayacaktir.”
55 yas, Erkek

“Uzun vadede eneriji tasarrufu
saglayacak Urlnler, hem dogaya
hem de cebime dost.”

61 yas, Kadin
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sonuc olarak

Tuketiciler, degisen ekonomik durumu ve
marka vaatlerini degerlendirmeye devam
ediyor. Satin alma aligkanliklari kisisel ve
cevresel siirdiiriilebilirlik, Griin omri ve
maliyet arasindaki denge cevresinde
sekilleniyor. Yiksek fiyatl trinler genellikle

daha iistiin kalite ve dayaniklilik algisi ile
tercih ediliyor. Bu egilim, erken yagsam
dersleri ve toplumsal normlardan
besleniyor. Karar verme sureci, duygusal

ve ekonomik faktorlerin ve marka degeri
ile karmasik bir etkilesiminden ibaret.
Ekonomik kisitlamalar, satin alma
davranisinda duzenlemeleri gerektirse de,
tuketiciler kalite standartlarini korumaya
calisiyor. Kaliteli tercihlerin,
surdiriilebilirligi ve enerji verimliligini
- getirecegini bunun da uzun vadede
' kisisel faydayi ve yagsam kalitesini
saglayacagi dusiincesi hakim.
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daha fazlasi icin

twentify.com/enflasyongunlukleri
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