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Televizyonda her 1 saatte yaklagik olarak 40
reklam yayinlaniyor.

Kaynak: The Business Journals, Do we really see 4,000 ads a day?

https.//www.bizjournals.com/bizjournals/how-to/marketing/2017/09/do-we-really-see-4-000-ads-a-day.htm/ ﬁ Twe nt I fy



https://www.bizjournals.com/bizjournals/how-to/marketing/2017/09/do-we-really-see-4-000-ads-a-day.html

Bu ylzden, reklamlarimizin ilgi ¢ekici olmasi ve hedef
donlisiimii yaratmasi gerekiyor. Burada hizli
davranmamiz, reklamlari tiketici donuslerine gore
degistirmemiz gerekiyor.
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Hem reklam yayinlanmadan once reklamin potansiyel
etkilerini ve iyi/kotl yonlerini ogrenerek iyilestirmeli, hem
de reklam yayinlandiktan sonra etkisini ve performansini

olcmeliyiz.
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Ancak, kullandigimiz yontemler bize yavag iggoriler,
pahali bir siire¢ ve dogal olmayan bir cevap toplama
deneyimi sunuyor.
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Twentify Ad Effect, mobilin dinamizmi ile aragtirmanin
bilimselligini bir araya getirerek size hizl, gliclii temelli
ve organik bir reklam 6l¢im ¢6ziimii sunuyor.
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ad Effect ile, reklamlariniz yayinlanmadan énce ve
yayinlandiktan sonra performansini dlcebilir, reklamin
markaniz ve iletisim kampanyanizla harmonisini
gorebilirsiniz.
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Twentify M&@@ece ile, pre-test ve post-test arastirmalarini bilimsel bir

sekilde gerceklestirebilir, bir reklamin hedef konumlandirma uyumunu,

tuketici tutumunu ve konumunu gorebilir, reklamin markaniza katkisini
olcebilir ve potansiyel/reel donusum oranlarini hizli bir sekilde gorebilirsiniz.

V¥V O Q0 @ %

iletigim

. Potansiyel/Reel Reklam <> Marka  Reklam izZlenme Reklam Ozellik
Brand Lift e Konumlandirmasi - . .
Déniigiim Oranlari Uyumu Uyumu Orani Degerlendirmesi
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ad)e@@ece Nasil Caligir

Twentify Ad Effect, temelinde MacKenzie ve Lutz'un reklam tutum modelini alir ve pre-test ve
post-test aragtirmalari igin kullanilir. Gd Effect, (ic arastirma adiminda gerceklesir.

Olglim Aragtirmasi Reklam calismasini izZlememis tiiketicilerde marka bilinirligi ve
Kitle Belirlenmesi, Marka Bilinirligi, Kategori Kullanimi, Marka tutumu olgumlemr

Tutumu

Minimum 2 Gin
Bekleme Siresi
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Yayin Oncesi (Pre-test)

Reklam yayina ¢ikmadan 6nce reklam ile ilgili genel
degerlendirmeler 6grenilir, yayin dncesi reklam etkisini artiracak
Reklam Tutumu, Giiveni, Marka Uyumu, Potansiyel 9 . Lo g '_y y ) o ,et S artiraca
Dénilsiim Etkisi, lyilestirme Noktalan kanal ve icerik iyilestirmeleri gerceklestirebilirsiniz.

Minimum 1 Hafta

Yayin Suresi
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Yayin Sonrasi (Post-test) Reklamin etkisini Slctimleyebilir, reklam degerlendirmelerini
Reklam Tutumu, Giveni, Marka Uyumu, Reel/Potansiyel dgrenir, icgoriler 1siginda revizyonlar gerceklestirerek reklamin

Dénlisiim Etkisi, lyilestirme Noktalari etkisini artirabilirsiniz. =
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ac()f'.@@ecf Nasil Caligir

Yoy~ I {19 4 4l 45% & 10:03
& Kullanim Aliskanliklari Ank... [EL
Nf IR0l 45% @ 10:03

DETAILS vV Kullanim Aliskanliklari Ank...

DETAILS VvV

5 Sence marka alanindaki diger markalara
1. ON OLCUM gére satin almaya ne kadar ikna edici?
plarak kullandigin akill telefonun

O Gok ikna Edici markaya ait?

O ikna Edici

(O Ne ikna Edici Ne Degil

e Hedef kitleniz, belirlediginiz demografiye gore

O ikna Edici Degil

Se(_,;l | | r. (O Hig ikna Edici Degil

e On dlclim arastirmasi ile marka tutumu ve marka
bilinirlik orani Brand Lift 6lctimu icin 6grenilir.

e Urinlinizin musterileri ve potansiyel musterileri
ayri iki grup seklinde segmente edilir.
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ad)f'_%ece Nasil Caligir

(d Effect Reklam Elementleri

Guvenilirlik (9)

Ustinlik (3)

2. MARKA PROFILI Marka Kisiligi (14)

Kullanici Profili (2)

e Twentify'in belirledigi ve paylastigi 45 kriterden Servis (4)
olusan liste Uzerinden markanizin ve reklaminizin Fiyat 2
S’er kisilik 6zelligi secersiniz.
Tarz (2)
e Twentify kriterlerinde Jennifer Aaker'in Marka Urin (4
Kisiligi ve Kevin Lane Keller'in Musteri Tabanl
Marka Degeri modelleri baz alinmistir. st Al ve e (4
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W2 Twentify



ac()f'.@@ece Nasil Caligir

Lo ™ QO N{ 1R F .l 45% & 13:26

& Reklam Testi Arastirmasi

Af 12 4.l 45% B 13:26
DETAILS Vv Reklam Testi Arastirmasi

DETAILS VvV

14 Lutfen reklam ile ilgili bedendigin
3. ANA ARASTIRMA reklam elemanlarini sec.

D Oynayan Oyuncular

e bu reklam diger akilli telefon
larina gore iletisiminde ne kadar

D Mekanlar ve Dekor

e Pazarlama arastirmalarina dayanarak gelistirilmis ve 0 weak
test edilerek valide edilmis, Twentify Ad Effect soru ) seseaime e

[[] Urain Slogan:

formu kullanilir. ) et
[] Hikaye
e Once yayin Oncesi (pre-test) arastirmasi, reklam yayini ®
sonrasl ise yayin sonrasi (post-test) arastirmasi

uygulanir.

e Saatler/glinler icinde cevaplar toplanir.
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Reklamveren

/ cven

Reklam Reklamveren
Guveni Reklam Algisi Tutumu

4. ANALIZ

Twentify'in ad’%e arastirma modeli uygulanir,
Slglimlenen performans kriterlerinin Slgtimleri
gerceklestirilir, sonuclara anlamlilik testleri ve lift W&
olctimleri icin iligki analizi uygulanir.

lift

Marka Algisi

Analizler Gzerinden icgorller hazirlanir ve markanin
reklam performans metrikleri belirlenir - aksiyon
onerileri sunulur.
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acf)f.@@ece Rapor Ornegi

Reklam izlenme Orani

Reklamin katihmcilar tarafindan daha dénce
izlenme/karsilagilma orani %48.75.

Reklami géren bu 187 tiketicinin en ylksek oranda
hangi medya kanallarindan reklami gérduklerine
baktigimizda, en yuksek oranda Televizyon'u,
YouTube'u ve Sosyal Medya kanallarini gériyoruz.

SES ve yas grubuna gére izlenen kanal oranlan gelecek sayfada
belirtilmigtir.

80.00%

60.00%

40.00%

20.00%

0.00%

Reklamin Gérintilendigi Kanallar

Televizyon

YouTube Sosyal Agikhava Gazete/Dergi Diger
Medya Reklami

S: Bu reklam filmini hangi reklam alanlannda gérmistin?

23 ad’efgece Arastirmasi

AR
™2 Twentify

Reklam izlenme Orani ve Kanallar
ad’eggece ile gergeklesilen post-test arastirmalarinda, reklamin hedef kitlede hangi oranda daha dnce izlendigi,
izleyen tlketicilerin hangi mecralarda izledigi ortaya cikarilir.
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WE@@ec{f Rapor Ornegi

Reklamin Begenilen ve Begenilmeyen Ozellikleri

Reklamda begenilen ve begenilmeyen &zelliklere baktigimizda, en ¢ok begenilenler mekanlar/dekor, miizik ve (rtin detaylari
olurken, en cok begenilmeyenler oynayan oyuncular, metinler ve seslendirme oluyor. Bu noktada oyunculari tiketicilerin
%23.28'i begenmisken, %21.19'u begenmemis durumda. Begenilmeme orani begenilme oranini gegen tek reklam 6zelligi
olan kisim ise alttan kayan metinler. Acik uclu sorulan kisimda, tiketicilerin bazilarin metnin okunakli olmadigini ve fazla yer
kapladigini diistinduklerini belirttiler.

Reklamda Begenilen ve Begenilmeyen Ozellikler

68.20%
63.00%

60.00%
48.50%

38.20%
40.00%

20.00%

0.00%

Oynayan Mekanlar ve Miizik Seslendirme  Uriin Slogani Metinler Hikaye Cekim Uriin
Oyuncular Dekor Kalitesi Detaylarn

@ Begenilme [ Begenilmeme

AR
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Begenilen ve Begenilmeyen Ozellikler

Reklamin begenilen ve begenilmeyen ozellikleri tiketicilere ayri sekilde sorulur, acik uclu sorularda gelen

yorumlar ile birlikte kantitatif veriler yorumlanir ve zenginlestirilir.
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acf)f.@@ece Rapor Ornegi

Reklamin Potansiyel Déntistim Etkisi

Reklamin Potansiyel Dontisim Etkisi (1-5)

424 4%28

Reklamt ilk kez izleyen tlketicilere bilgi alma, magaza

ziyareti, Urlin deneme ve satin alma istegi soruldugunda, ~ 4104

en yuksek etkinin bilgi alma ve Urlini deneme istegi

lizerinde oldugunu goériiyoruz. Jocs 4.02
Tum skorlar 3 puanin tzerinde olsa da, reklamin daha
yuksek skorlarda bilgi alma istegi ve deneme istegi
uyandirmasindan dolayi, reklamin tiiketicilerde heyecan
ve merak uyandirdigi belirtilebilir. Bu agidan, reklam
miusteri satin alma yolculugunun ilk adiminda basarili bir 3496

etki yaratmis gibi gézikuyor.
3.56 ve 3.56 m

3.832

Kirnlhmlar gelecek sayfalarda belirtilmistir. Tiim kirthmlarda mini
maksimum 4.24 oldugu igin grafik bu skorlar ile sinirlandirilmigtir. Bilgi Alma istegi Magaza Ziyaret Deneme istegi Satin Alma istegi
Istegi
S: "Bu reklam, bende uriin ile ilgili istegi uyandirdy." ifadesine ne kadar katilirsin?
AR .
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Donlisiim ve Potansiyel Donligim Oranlarn

Reklami daha 6nce izlemis olan tiketicilerin (post-test) gergeklestirdigi aksiyonlar, izZlememis tiketicilerin ise

aksiyon hisleri 6lcilur, kirilimlar ile birlikte sunulur.
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aJ)E.@@ecf Rapor Ornegi

Brand Upllf‘t Reklamin Marka Tutum Etkisi
. 416
415

Ana arastirmadan 2 glin nce, tliketicilerden marka 41

hakkindaki tutumlarini puanlamalari istendi. Aragtirma e

dncesinde reklam izletiimeden gergeklestirilen bu

puanlamada tutum 3.98 puan seklinde gergeklesti. i 3908

Reklam izletildikten sonra tekrar ayni sorular ile marka

tutumunun puanlanmasi istendiginde, tutum puaninin 295 _

0.18 artt|§|n| gb’rdyoruz. Reklam Oncesi Reklam Sonrasi

Marka Tutum Etkisi
Bu artisin sebebi olabilecek reklam tutumunun ve (Regresyon Analizi)
glveninin regresyon analizi ile ne kadar etki ettigine o -

baktigimiz zaman, iki degiskenin de anlamli sekilde
birbirine yakin bir derecede etki ettigini goriyoruz.

Bu noktada, reklam markayi begeni, olumluluk ve 04
rakiplerine gére iyilik agisindan daha iyi bir noktaya
gelmesinde dogrudan etkili olmus durumda. 02 0.1434
0
Reklam Tutumu Etki Giicii Reklam Giiveni Etki Giicli
AR
15 Gd Effect Arastirmasi ‘v’ Twentlfy

Brand Lift
Marka tutumunun reklam izleme dncesi ve sonrasi dlgimlenmesi ve reklam tutumu ve reklam giveni ile iligki
analizi sonrasinda, Brand Lift hareketi ve bu hareketin sebepleri ortaya cikarilir.
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Twentify Ad Effect ile, dogru reklamlar gelistirin ve
yayinlayin, pazarlama dondsimindzu artirin.
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- Twentify (d Effect ile ilgili.detayivbilgialmak = =
isterseniz bize ulagin, sizi ziyaret.edelim ve
cozUmu detayli sekilde-anlatalim.
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http://www.twentify.com/tr/iletisim
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