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GUNLUK HAYATIN KALITESINI YOKSELT o
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Premium Urunler, tiketiciler icin tek bas
urin degil, ayni zamanda kendileri
hissettiren, gunlik hayatin kalitesini
unsurlar olarai goruluyor.

Ozellikle  o6zel glinlerde veya ndini
6dullendirme anlarinda daha “degerli” Grlinlerin
tercih ediliyor. Bu deger, prestijden ziyade daha .
saglikli, temiz, kalitesi Ustun icerikten ve bunlarin

sagladigi glven hissinden kaynaklaniyor. = } f
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DEVIR EKONOMI DEVRI

Katilimcilar, ozel markalari tercih etmelerinin en onemli

sebebi olarak ekonomikligi gosteriyor. Bunun yani sira,
bu Urdnlerin kalite agisindan da tatmin edici oldugunu

dusunuyorlar.

"Market urinlerini daha uygun fiyath olmasi benim icin
onemli cunki daha az fiyata daha cok aligveris

yapabiliyorum." (Kadin, 47)

"Migros ve Carrefour'un kendi Urlnlerini begeniyorum.
Kaliteli, hijyenik ve organik buluyorum." (Erkek, 46)

"Marketin kendi Urtnlerini almak fiyat avantaji saglyor,
ozellikle promosyonlar cazip geliyor." (Kadin, 31)
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RAFLARDA GIZLI LUKS: PREMIUM OZEL MARKALAR

Katilimcilar, premium ozel etiketlerin siradan urlnlerden farkin
kalite, dogallik ve tazelik gibi unsurlarla acikhyorlar. Yorumlar
urunlerin  saglayacagi statuden ziyade icerik kalitesinin
yuksekligine odaklaniyor.

"Daha kaliteli ve daha cok ozelligi olan, alma istegim artiyor."
(Kadin, 44)

"Premium o0zel markalar, daha ftarkli, taze, dogal ve kaliteli
olarak dustinuyorum." (Kadin, 31)

"Premium market markalari, yuksek kaliteli Grlnler sunan,
genellikle lUks bir imaja sahip." (Erkek, 27)
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RAFLARDA GIZLI LUKS: PREMIUM OZEL MARKALAR

Katilimcilarin cogu, premium market markali Urtnlerin normal
market Urlnlerinden daha kaliteli oldugunu dustinmekle birlikte,
gercek anlamda premium olup olmadiklari konusunda supheleri
bulunuyor. Marketin kendi markasiyla premium Grin sunmasinin
iceriklerinden ziyade pazarlama  stratejisi olabilecegi ifade
ediliyor.

"Bence sadece pazarlama taktigidir. Premium ifadesi bende ilk
bakista bir fark yaratmaz. Ancak kalitesi bariz bir sekilde yuksek
ve de fiyati makul ise glinlerin satin alma icin bir 6nemi yok her
zaman satinabilirim." (Erkek, 57)

"Bana gore bazilari farkli. Daha oncede belirttigim gibi ambalaj
albenili olup fiyat yukseltilerek premium diye pazarlaniyor. Bir
cesit satis taktigi." (Kadin, 56)

"Icerigine bakiyorum eger gercekten premium denecek kadar
bir farkliik varsa satin alma surecini etkiliyor ama maaleset

bircok Urlin premium yazmasina ragmen icerik olarak cok da pek
tarkli olmuyor." (Erkek, 34)
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RAFLARDA GIZLI LUKS: PREMIUM OZEL MARKALAR

Uriinlerin her zaman beklentileri karsilamamasi gibi tereddutler
de var. Market markali Urlnlerin iceriklerinde farkhlik olabilecegi
ve bu yuzden her zaman guvenilemeyebileceqi belirtiliyor.

"Bazi urunleri gercekten guzel oluyor ve icerigini okuyunca
deneyebilirim. Ama her zaman ayni kaliteyi bulamiyorum, bu
yluzden bazen tereddut ediyorum." (Kadin, 31)

"Aldigim bir drin bozuk cikti, baska bir marketin Uridng
kalitesizdi. Bu yuzden market markali Grunlere karsi dikkatliyim.
Uretici bilgisi yoksa guvenmiyorum." (Erkek, 55)

"Market Urunlerine yaklagimim iyi degil agikgasi, aliyorum ama
tazla almamaya da ozen gosteriyorum cunku bazen cok ucuz
oluyor icinde ne oldugu belli degil, bu yluzden tereddut

ediyorum."” (Erkek, 24)
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RAFLARDA GIZLI LUKS: PREMIUM OZEL MARKALAR

Marketlerin kendi markalariyla premium urunler sunabilmesi icin
sadece ambalaj ve pazarlama stratejilerine degil, drinun gercek
kalitesine odaklanmalari gerekiyor. Katilimcilar, premium
algisinin  yalnizca yuksek fiyat veya “premium” etiketiyle
olusturulamayacagini, icerik kalitesinin somut sekilde tuketiciye
yansitilmasi gerektigini-vurguluyor.

Dogal ve katkisiz icerikler, yuksek kaliteli hammaddeler, istikrarl
kalite ve seffaft Uretici bilgisi premium o6zel markalarin given
kazanmasini saglayan en kritik unsurlar olarak one cikiyor.
Ayrica, tuketiciler UGrunlerin gercekten fark yarattigini
hissettiklerinde, premium segmentte supermarket markalarina
da guven duyabileceklerini belirtiyor.

Marketlerin premium markalari, sadece statu degil, tuketicilere

net bir kalite ve icerik farki sunmali ve bunu seffaf bir sekilde
anlatmali.
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LONDRA RADYOSUNDAN...

Turkiye'de premium uriun tanimi glivenilir icerik, yliksek kalite
ve lezzet ile yapilirken, Ingiltere’de buna ek olarak liiks
uriinlere 6zgii ayricalikhihk (exclusivity) faktoru de ekleniyor.
Turk tuketiciler icin premium, katkisiz, saglkl ve glivenilir
hammaddeler ile Uretilmis Urtnleri ifade ederken, Ingiliz
tuketiciler sinirh tiretim, ozel icerikler ve prestij hissi sunan
premium Urinlere daha fazla deger veriyor. Bu nedenle,
Turkiye'de premium ozel markalar kalite ve gliven vurgusuyla
basarili olabilirken, Ingiltere’de ise ayricalikli tasarim, ozel
uretim ve luks hissini gliclendiren bir marka konumlandirmasi
daha etkili olacaktir.
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Daha fazlasi icin...
www.twentity.com/alisverisgunlukleri
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